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IL SISTEMA CASAFACILE
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CasaFacile & una piattaforma S
di comunicazione completa,

la pil grande community

di appassionate di decorazione
e arredamento.
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STYLE

68 blogger cF style e un team
di Architetti e Interior Designer.
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acile IIM




POSIZIONAMENTO&MISSION

CasaFacile e

ASPIRAZIONALE

accessibile
AUTOREVOLE

La missione di CasaFacile € accompagnare

il lettore alla scoperta delle novita e dei trend del
mondo casa-arredo-design, offrendo vere e proprie
‘guide allo stile’ dedicate a chi vuole personalizzare
le proprie scelte.
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‘TARGET

CasaFacile si rivolge ad un target o ; , e o ROV o 4
prevalentemente femminile, core 25-44, di N ‘Al N LSRR @.‘;..ﬁ““'-

AT
RN

appassionate di arredamento alla ricerca di
soluzioni smart e accessibili per arredare gli
ambienti e di ispirazioni per creare il proprio
stile.

La lettrice di CasaFacile € interessata ai nuovi
trend dell'abitare; la casa per lei rappresenta
un'estensione della propria personalita.

E il luogo per esprimere sé stessa, per coltivare
le sue passioni e per vivere in armonia con gli
altri. Attenta alla gestione degli spazi e in cerca
di soluzioni che rispondano alle sue esigenze
abitative e sempre in cerca di idee e ispirazioni
per realizzare i suoi progetti.
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GLI ASSET DEL BRAND

REDAZIONE
Un'unica redazione - print e digital - autorevole R
e competente costantemente aggiornata sugli : :
ultimi trend del mondo digitale e coinvolta nella

gestione dei progetti di comunicazione per i clienti.

COMMUNITY

Un seguito di 1,2 MLN di followers che fanno
di CasaFacile la community di appassionati
di arredo e decor piu rilevante nel panorama
social italiano.

i [acile

CREATOR

Un network di 68 creators costantemente in crescita
selezionati e coordinati dalla redazione ed attivabili
sui progetti di comunicazione per i clienti.
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‘ CALENDARIO EDITORIALE

PROGRESS , SUSCETTIBILE DI VARIAZIONE

MESE DATA EDICOLA TEMA/FOCUS TENDENZE RASSEGNA RASSEGNA FIERA/EVENTO
Gennaio 01/01/2023 Scuola di stile: colore, rivestimenti, Cucina complementi (tavoli, Maison&Object
complementi, wallpaper sedie, librerie)
Febbraio 02/02/2023 Idee e soluzioni salvaspazio - armadi Cucina imbottiti
e cabine/sistemi/arredi
modulari/boiserie
Marzo 02/03/2023 Termico: gli essenziali del benessere Cucina bagno zona giorno
Aprile 04/04/2023 Focus cucina + elettrodomestici tbc  Cucina porte e finestre notte/tessile Salone del Mobile/ Evento +
live reporting
Maggio 04/05/2023 Outdoor Cucina accessori tavola "pic nic"  zanzariere tdb
Giugno 03/06/2023 llluminazione, novita Salone del Cucina camerette i fondamentali su cui investire V Festival Digitale Buone
Mobile Scelte
Luglio 04/07/2023 Ristrutturazione (riscaldamento, Cucina outdoor
illuminazione)
Agosto 02/08/2023 Focus giorno (in&outdoor) Cucina materiali
Settembre 02/09/2023 Bagno (idrosanitario, rivestimenti, Cucina shopping: stufe e camini  tessile bagno Cersaie
arredobagno)
Ottobre 03/10/2023 Focus Cucina Cucina letto, tessile piumoni V| Festival Digitale
Novembre 03/11/2023 Calore/termico/camerette (progetti) Cucina ipotesi mobile tbd Made Expo 2023
Dicembre 02/12/2023 Spazi junior/camerette/progetti Cucina porte tessile junior
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| FESTIVAL DIGITALI

|| festival digitale, progetto lanciato nel 2019, rappresenta

un momento unico di sviluppo di contenuti originali 2

legati ad uno specifico tema che vengono poi appuntamentl all SHES

amplificati in modo importante su tutte le piattaforme 27,5

del Brand. MILIONI
Reach media raggiunta per Festival

. ATTIVITA’ SOCIAL 640

Un ricco palinsesto di contenuti video, stories, post - MILA

post reaction medie per Festival

realizzati dalla redazione e dal team di creator - per
Ingaggiare e coinvolgere la community.

N
O SPECIAL ISSUE IL FESTIVAL DIGITALE l[ K?L%‘é’z?;'géﬁg o g
Un numero completamente dedicato al tema, una e b » =

"i’ 5

vera e propria issue da collezione.
i 3,‘ a‘ ‘?

. COMUNICAZIONE : R - F
Un'importante comunicazione di lancio et ] 'agil,
(stampa, display, radio) a supporto del progetto. e
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| FESTIVAL DIGITALI
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PROGETTI SPECIALI (pubbliredazionali

PAROLA PARCHITITTO
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I ALTERNATIVA
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IN ALTERNATIVA _
La parets é rivestita da

pavimanto a soffitto can una plastrella grigla
- dalla firttura luctda, che da risalto alla
zoma. La posa verttealo a correre fa

sombrarepti aito il locale.

GLIARRED! Faf. B2144917. € 109.90. 3p B8 mm vards. GU ARRED! MAXSOW NSPIRE. Rol. 81264371, €5990.  tianca, beigs, bordauk, roasa, bu.

- 3 Appligua Hara in vatro, 2 luci Re. 24227905, € 24.50/m3. - & Libreria, L5032 5xH148 o, Rof, 82876594, @ Profilo angolars imtarno nsro

1 Mobis bagno Nabural basa 3 Ref. B2274165. €4150.  Par l3ltsmatia 1 Scrivaria Gissle, L120xH76 cm. €54,90. & Carta da parat Foglia sabviaverds,  in alluminio anodizzato, sp 224 mem,

un cassatio + lavabs, 90 cm, celor & Scala porta 2soi i &72 Pi isti Raf, 2674558, €10990. 7 Secia Ddord. 53 cmix 10 m Ref. B2564339. € 2759 L 250 cm. Rt 82005070 € 15,90.

rovars. Rof, 82677221, € 19366, inbambQRed. B1974852.€ 2290, 7530 cm, zp 88 mme in aceiaie. Aot 87582582, £ 70, IRNESTMENTI  Parlalierativa

2 SENSEA, bianca (Raf. 36227745), 3 Lampadad: i ialo Borgillio iontaz @ Piastrolla Lumise, &24 cm, 5p. 10 men PEI
inzions iantazi nara Raf. 16227856) o vards Red. inacciaio, EGLO. Rsf. 36446700, € T050. 7 Piastrella Glamour, 7515 om, . émoem, 245, grigio. Ral, 82487510, € 3550/ mg. Arche

LEHE0 erm. & Piastrolla Artistic 7530 cm, 342279051, € 2450/ ma. & Lampadadatorrs, inmetalo, H142em,  vards. Ref B2242810.€ 17/me Arche grigia  nsi coleri b bianco & nara.
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Realizzato dalla Redazione su brief del cliente.
Render a cura architetto Cf Style

1 CASAFACILE per VIESSMANN |

Ve

BETTER TOGETHER - IL COMFORT SI FA IN SQUADRA | 4° PUNTATA |

LE DOMANDE DELLA BLOGGER CF STYLE

in una villetta bifamil

BOLLETTE PIU LEGGERE wios
PER CLIMATIZZATORE E RISCALDAMENTO

Consumi ma avere una fi d'e lde

in isparmianda & possibile. Il primo pa
i ety

la diun

legate anche agli aumenti che si registrano sui consumi energetici, sto proponendo ai proprietari
limpiego di un sistema di condizionamento in pompa di calore che possa garantire il rafrescamento estivo a
costi ridotti e allo stesso tempo contribuire ad alleggerire la bollstta del gas in inverno. Penso che i prodotti
per la climatizz azione Viessmann della gamma Vitoclima possano essere adatti a soddisfare questo tipo di
esigenze. Mi sono quindi rivolta agli esperti dell'azienda per approfondirne le caratteristiche.

La blogger CF style Nicoletta
Carbott, @la_nico_c. architetio

Dopo diverse valutazioni,

vt
i

/ ”
\CI SONO INCENTIVI '\%
FISCALI PER \
INSTALLARE UN

COME ALIMENTARE
IL CLIMATIZZATORE
A COSTO ZERO?

CLIMATIZZATORE?

(COME FUNZIONA
UN CONDIZIONATORE
INVERTER?

RISPONDE LESPERTO
DI VIESSMANN

QUANTE SOLUZIONI PER IL
RESIDENZIALE PUD OFFRIRE LA
GAMMA VITOCLIMA?

IL CONDIZIONATORE PUD
CONTRIBUIRE ANCHE A
RIDURRE LE SPESE PER IL
RISCALDAMENTO [N INVERNO?
S, 5e & un condizionatore a pompa.

‘essendoin funzione per molte re,
il condizionatore inverter lavora a
regimi inferiori e, unavolta
raggiunta (a temperatura ambiente
impostata, consuma pochissima

dicalore.

elatiricit per

split ma, pots
singola unith i sopeatiutio, i
una units interna. In quell pi
multisplit una singola units massima efficienza, permetiendo di
i it uni i i ESISTONO TECNOLOGIE
interne, La PER LA PURIFICAZIONE
permette di il it i DELL'ARIA INTEGRATE
ditemperatura e di umidita nelle | comfarte anche un risparmioin ALLA CLIMATEZZAZIONE?
varie stanze a bolletta. limatiz i resi iali
tecnologia a
COME 1 cosTi 1, di
PERIL ionizzazic
CONDZIONATORE? simile a quello de fulmini, non
Il condizionatore ha bisogno di C1 SONO SOLUZIONI 'vengono utilizzati disinfettanti e non
energia elettrica per funzionare, PER CHI NON VUOLE GLI ‘si iniettano sostanze nell'aria: un
ma questa gli pubessere fornitaa | SPLIT BIANCHI? ‘campo eletrico oscillante
costo zero. Come? Collegando il S\, Vitoclima 232-S & un determina l'aumento dellenergia
l monosplit cinetica delle molecole dell'aria, che
sfruttare l'elettricita prodotta dai liberando ioni. Le molecdle di
pannelli per far funzionare COME FUNZIONA UN ‘ossigens ionizate sono ingrado di
tapparecchio in maniera CONDZIONATORE INVERTER? | disaggregare moliiinguinantie di
it &in
i, annientando.
cd L i
tranquili,al 1
: &

VIESSMANN - TEL 045 4768999 - WHW.VIESSMANN.IT

Realizzato dalla Redazione su brief del cliente.
Moodboard a cura creator del team CasaFacile




PROGETTI SPECIALI (multipiattaforma)

Un progetto per comunicare i nuovi prodotti della collezione del cliente e coinvolgere la community:

L CASAFACILE per DAUNENSTEP |

Quanto
ne sai del
buon
dormire?

[ CASAFACILE per DAUNENSTEP |

Q8 [ xesoun

colpo di fulmine

vinci un materasso DaunenStep

Pubbliredazionale realizzato dalla redazione con focus sui nuovi prodotti Native Post di lancio del concorso sul sito .Storigs Instagram
della collezione con quiz sul buon dormire con tool interattivo di lancio del concorso
e pagina di lancio del concorso

mediab


https://www.casafacile.it/news/concorso-casafacile-daunenstep/

PROGETTI SPECIALI (multipiattaforma)

Un progetto completo di sei appuntamenti, uno al mese per sei mesi, per raccontare le collezioni, i plus e i valori dei

prodotti dell’azienda:

| CASAFACILE por PERDORMIRE |
|

[IBEETTO
DEI SOGNI
LO CREI TU

Con PerDormire il letto dei sogni lo crei tu

Pubbliredazionale con moodboard creator

Native Post con moodboard realizzata con il
supporto di una creator di CasaFacile

18:06

«WhatsAgp

CasaFacile &
Pubblicato da Simena Ortolan
Partnership pubblicizzata - G

< §

Con Perdormire scegli il modello che vuoi e poi lo
personalizzi. Decidi rivestimento, colore, piedini... le
combinazioni sono tantissime e, cosi, il letto dei

sogni lo crei proprio tu!
s kAl 0
'
2 s e
N o—
CASAFACILEIT

Con PerDormire il letto dei sogni lo crei tu -
CasaFacile

0

7 Condividi

5 Wi piace O commenta

Post Facebook Lancio del native

mediab



PROGETTI SPECIALI (multipiattaforma)

Un progetto per presentare la collezione del cliente ispirando le utenti:

casafacile @ » Sequi gia

. Partnership pubblicizzata con
’ sambonet_official

Audio criginale

Fatti ispirare da quella
. casafacile € Eravamo alla ricerca di (magica) realizzata
ispirazione per una tavola di Natale . ol
che unisse natura e raffinatezza. Cosi 8 " 1 dalla nostra blogger
siamo andati fin sulle Dolomiti, a casa B e LN - 1
della nostra #bloggercfstyle Molli
Coradazzi (@ilricamificiofornidisopra),
che non ci ha delusi. Ecco in
anteprima la tavola, rustica e preziosa
allo stesso tempo, che Molli preparera
il 25 dicembre utilizzando posate e
accessori di @sambonet_official.
Quanta cura per i dettagli! Le alzate
con le finiture dorate illuminanc la
mise en place. Il ricamo sul tovagliolo
riprende il colore delle posate. | rami e
le foglie fresche s‘abbinano al colore
delle basi delle alzate. Si, ha ragione

oQv W

°“‘ ™ piace 2 veryghiz e altri

(BAX

:
B
i

Video reel realizzato con il coinvolgimento

con creator. Stories di lancio del video Post Fecebook di lancio di lancio

ASA .
acile IIBdBé


https://www.instagram.com/p/CllZskqo83b/
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